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Рассматривается возрастание популярности хэш-символа, его защита в сфере интеллектуаль-

ной собственности.ме Соотношение белорусского, российского и американского законодательства по 
поводу правового регулирования хэштегов. 

 
Интернет – объединённая сеть для всех компьютеров, глобальная мировая система передачи ин-

формации с помощью информационно-вычислительных ресурсов [1]. 
Интернет постоянно прогрессирует, и с каждым днем в нем появляются все новые «фишки», кото-

рые делают работу в нем удобнее. Связаны они, как правило, с оптимизацией и структуризацией инфор-
мации, поскольку во Всемирной сети ее такое большое количество, что порой бывает сложно найти нуж-
ный материал.  

Ежедневно в сети мы встречаем и активно используем различные символы-знаки, которые нам 
помогают определить статус пользователя или подчеркнуть свой, выделить информацию и поделиться 
с единомышленниками. 

Самыми популярными символами сети являются @ (октотроп) и #. Располагаются на клавиатуре 
они рядом. И если первый символ ассоциируется с адресом электронной почты, то второй прошел эво-
люцию от обыкновенного знака фунта или решетки до символа, который произвел сенсацию в сети ин-
тернет [2]. 

Впервые хэштеги стали популярны и были использованы в сетях IRC для маркировки тем и групп 
обсуждений. Они используются для обозначения отдельных сообщений, относящихся к какой-либо 
группе, а также как принадлежность к определенной теме или «каналу». Каналы или темы, по всей сети 
IRC, начинаются с хэш-символа, в отличии от локальных сервиров, которые начинаются с использования 
такого символа как амперсанд «&».  

Популярность хэштега возросла с ростом популярности такой социальной сети как Twitter. Крисс 
Мессина предложил идею использовать теги, отмеченные знаком решетки для различных каналов в ча-
тах Интернета. Он отправил первое сообщение с хэштегом на Twitter: «Что вы думаете о том, чтобы ис-
пользовать решетку (#) для разных групп?» — Крис Мессина, 23 августа 2007. Твит Мессины и после-
дующее обсуждение помогли закрепить позицию хэштега во «Вселенной Twitter», сравняв символ # 
c популярным символом @. Само название «Хэштег» придумал не Крисс Мессина, а Стоув Бойд. Начав 
как форма индексирования, хэштег позже стал формой объявления, настроения, сарказма, внутреннего 
монолога или подсознания [3].  

Хэштеги стали наиболее популярны во время лесных пожаров в Сан-Диего в 2007 годы, когда 
Нейт Риттер использовал хэштег «#sandiegofire», чтобы быть в курсе всех обновлений, связанных с ката-
строфой.  

Позже в 2010 году с популярностью соццильной сети Instagram стали все чаще использовать хэ-
штеги для объединения новостей и фотографий. 

Начиная с 1 июля 2009 года, Twitter начал связывать все хэштеги гиперссылками к результатам 
поиска, содержащими все последние сообщения, упоминающие или хэштег, или стандартное написание 
таких слов, при условии, что такие слова записаны в том же порядке. Это было подчеркнуто в 2010 году 
с введением «Актуальные темы» на главной странице Twitter. 

Сейчас помимо Twitter, хэштэгом пользуются такие социальные сети как ВКонтакте, Instagram, 
Facebook, Pinterest, YouTube, Tumblr [4].  

В связи с большой популярностью использования хэштэга, в настоящее время возникает вопрос, 
может ли хэштэг рассматриваться как охраняемый объект интеллектуальной собственности? Для реше-
ния поставленного вопроса представляется целесообразным проанализировать #хэштег на возможность 
охраны в качестве объекта интеллектуальной собственности. 

 В России слово не является произведением, и не может быть объектом авторского права (ст. 1259 
Гражданского Кодекса Российской Федерации) [5]. 

Хэштеги с неологизмами, индивидуальными авторскими образованиями, рекламными слоганами, 
безусловно, характеризуются большими затратами творческих усилий, но одновременно не лишены 
принципиальной возможности повторения, поэтому также вряд ли могут претендовать на авторско-
правовую охрану [6]. 
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Так и в белорусском законодательстве, хэштег не будет являться объектом авторского права, это 
можно подтвердить, проанализировав статью 992 Гражданского Кодекса Республики Беларусь. Законо-
дательство по поводу авторского право схоже между Российской Федерацией и Республикой Беларусь. 
Но в США хэштегу уделяется большее внимание [7]. 

Добавление термина «хэштег» или хэш-символа (#) к нерегистрируемому обозначению не делает 
это обозначение регистрируемым. Таким образом, само обозначение, перед которым используется хэш-
символ, должно быть использовано в качестве идентификатора источника товара или услуг заявителя, не 
должно быть описательным или общим для товаров или услуг. 

Товарный знак может быть зарегистрирован с оговоркой в той части, когда хэш-символ и фраза 
отделимы друг от друга, в указанном случае зарегистрирована будет только фраза, без хэш-символа. 

В декабре 2015 года Coca Cola подала заявку в патентное бюро США на регистрацию двух товар-
ных знаков #cokecanpics и #smilewithacoke. Это не первая заявка н регистрацию товарного знака в виде 
хэштега в США. 

В судебной практике США имеется неоднозначная позиция относительно правомерности исполь-
зования хэштегов, в случае, если в хэштег состоит из товарного знака или является его преобразованием, 
то будет нарушение только в той части, в которой может ввести в заблуждение потребителя, т. е. хэштег 
нужно будет использовать непосредственно по его содержанию. В случае, когда в «состав» хэштега вхо-
дят описательные слова, которые не обладают охраноспособностью, то требовать защиты хэштега в ка-
честве товарного знака невозможно, поскольку хэштеги сами по себе товарными знаками не являются. 

• Так в марте 2015 года марка одежды Fraternity Collection подала иск к дизайнеру Elise Fargnoli 
о нарушении прав на товарный знак на основании того, что ответчик незаконно использовала товарный 
знак в социальных сетях в виде хэштегов #fratcollection и #fraternitycollection, нарушая их договор и тем 
самым вводя потребителя в заблуждение [8]. 

Суд пришел к выводу, что использование хэштегов в социальных сетях в определенных случаях 
может быть признанно введением потребителей в заблуждение. 

• В деле Vahan Eksouzian et al v. Brett Albanese et al, No. 2:2013cv00728 суд пришел к выводу, что 
хэштеги не являются товарными знаками: 

«…hashtags are merely descriptive devices, not trademarks…»  
В данном случае ответчик также ввел в заблуждение потребителя в социальной сети Instagram ис-

пользуя хэштеги [9]. 
На 2015 год было зарегистрировано более 200 тысяч тэгов, и более 100 тысяч были защищены ав-

торским правом. 
Многие действия в социальных сетях, объединенные хэштегами, не имеют никакого отношения 

к брендам, данные хэштеги создаются для объединения определенного смысла. Учитывая отсутствие 
привязанности с любыми товарами, услугами или брендами, то здесь не имеет смысла анализировать 
такие метки-хэштеги на наличие в них авторского права [10].  

В соответствии со ст. 1482 ГК РФ в качестве товарных знаков могут быть зарегистрированы сло-
весные, изобразительные, объемные и другие обозначения или их комбинации. 

Следовательно, зарегистрировать хэштег в качестве товарного знака можно, в России нет специ-
альных требований для регистрации подобного рода обозначений. В виду того, что открытого доступа 
к реестру зарегистрированных товарных знаков нет [11]. 

Можно сделать вывод, что в Республике Беларусь хэштегу уделяется меньшее значение нежели 
в США. Если брать во внимание Российскую Федерацию, то там можно зарегистрировать часть хэштега, 
то есть именно слово, в виде товарного знака. В Республике Беларусь, как и в Российской Федерации, 
хэштег не будет являться объектом авторского права. Нужно брать во внимание цель создания хэштега, 
прежде всего хэштег создавался для навигации в сети Интернет, а непосредственно товарные знаки 
в виде хэштега это его модификация. 
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